                Załącznik nr 2 do SIWZ

Fragmenty Studium Wykonalności dla Projektu „Wzmocnienie zasobów dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego  miasta Sandomierza – etap II”.
  Przedsięwzięcie  pod nazwą „Wzmocnienie zasobów dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego  miasta Sandomierza – etap II” łączy w sobie część inwestycyjną (budowa ciągu pieszo-rowerowego łączącego tereny nadwiślańskie, Park Piszczele i Starówkę) z  kampanią promocyjna o zasięgu ogólnopolskim.
                   Projekt będzie realizowany w ramach 6 zamówień publicznych:

1. menadżer Projektu (podpisanie umowy z wykonawcą zaplanowano na początek I kw.

2009 r.) – przetarg nieograniczony;

2. wykonawca całości robót budowlanych (roboty budowlane, zagospodarowanie terenu) –

podpisanie umowy z wykonawcą zaplanowano na II kw. 2009 r.) – przetarg

nieograniczony;

3. wykonawcy kampanii promocyjnej, w tym:

o wykonawca Strategii Promocji Miasta – zamówienie do 14.000 euro objęte

wewnętrzną procedura porównania ofert;

o wykonawca wielkoformatowych billboardów – przetarg nieograniczony;

o wykonawca działań promocyjnych (agencja reklamowa) – przetarg

nieograniczony;

o dostawca infomatu – zamówienie do 14.000 euro objęte wewnętrzną procedura

porównania ofert.
Stan istniejący na obszarze realizacji projektu.
Teren ciągu pieszo-rowerowego w całości położony jest w strefie konserwatorskiej.

Projektowana trasa przechodzi przez:

• istniejące drogi,

• nieuporządkowany teren zieleni z ciekiem wodnym Piszczelka i z przylegającymi

terenami wykorzystywanymi sadowniczo,

• teren uporządkowany z istniejącym ciągiem pieszym od ul. Krakowskiej do

ul. Staromiejskiej (jest to odcinek łączący Wąwóz Piszczele z terenami Bulwaru im.

Józefa Piłsudskiego),

• nieuporządkowany teren ulegający ciągłej degradacji przyrodniczej.

Na obszarze opracowania znajdują się dwa budynki mieszkalne z zabudową gospodarczą

(na dz. nr 1042/1 znajduje się dom mieszkalny nr 11 przy ul. Podwale Górne, zaś na dz. nr 1027/1

dom nr l przy ul. Staromiejskiej), które są wyłączone z zakresu opracowania i pozostają bez zmian.

Teren opracowania jest obecnie obszarem zaniedbanym, z przebiegającymi nieregularnie

ścieżkami i drogami gruntowymi, a jedynie na odcinku od ul. Staromiejskiej do ul. Krakowskiej

znajduje się chodnik z płyt betonowych z kilkoma latarniami oświetleniowymi.

Komunikacja z obszarem, przez który przebiegać będzie ciąg pieszo-rowerowy aktualnie

możliwa jest w następujący sposób:
• dojazdy i dojścia – ulicami Podwale Dolne, Podwale Górne, Tatarską, Piszczele,

Reformacką, Staromiejską i Krakowską;

• wjazd na teren – ulicą Podwale Dolne, gdzie zlokalizowane są wjazdy na posesje

prywatne, dojazd do stacji Trafo (dz. nr 1247/4) oraz przejazd do ul. Staromiejskiej;

• dwa parkingi – przy ul. Podwale Górne, w części środkowej

i północnej (przy zbiegu z ul. Podwale Dolne);

• schody terenowe – przy dojściu do ul. Podwale Górne na przedłużeniu ul.

Reformackiej i zejścia z ul. Podwale Górne vis a'vis z "Ucha Igielnego".

Cały obszar porasta nieuporządkowana, miejscami zdewastowana roślinność. Trzon –

zwłaszcza wzdłuż cieku wodnego – stanowi roślinność charakterystyczna dla zbiorowisk

łęgowych, z przewagą wierzb (głównie wierzba krucha), jesionów i wiązów. Na terenie wyżej

położonym dosyć licznie występuje klon pospolity. Spośród drzew egzotycznych, zadomowionych

w Polsce, stosunkowo liczna jest robinia biała oraz występujący w mniejszej ilości kasztanowiec

biały. Na całym obszarze najliczniej występującą grupą drzew są drzewa owocowe, co podkreśla

tradycję sadowniczą regionu sandomierskiego, stanowiąc – w okresie ich kwitnienia –

niepowtarzalny walor dekoracyjny w krajobrazie miasta.

Szczegółowy zakres Projektu  - część inwestycyjna

Przedmiotem Projektu jest:

1. przeprowadzenie prac inwestycyjnych dotyczących:

• połączenia terenów nadwiślańskich ze Starym Miastem oraz Parkiem Piszczele

poprzez utworzenia nowego ciągu pieszo-rowerowego wraz z niezbędną

infrastrukturą, w tym:

o ciągu pieszo rowerowego od ul. Krakowskiej do Wąwozu Piszczele,

o ciągu pieszo – jezdnego wzdłuż ul. Podwale Dolne,

o parkingu u zbiegu ulic Podwale Górne i Podwale Dolne,

o ciągu pieszego między ulicami Podwale Dolne – Tatarska,

o ciągu pieszego między ulicami Podwale Dolne – Podwale Górne,

o zagospodarowania terenu u zbiegu ciągów pieszo - rowerowego, pieszo –

jezdnego i pieszego jako Placu Spotkań „Raweli”,

o szaletu miejskiego,

o oświetlenia,

o elementów małej architektury,

o zieleni,

Projektowany ciąg pieszo-rowerowy założony jest na układzie zbliżonym do litery "Y",

gdzie jedno ramię prowadzi od ul. Podwale Dolne do Wąwozu Piszczele, drugie ramię tworzy

ul. Podwale Dolne, a podstawa ("nóżka") utworzona jest przez Ciąg pieszo-rowerowy od

ul. Podwale Dolne do ul. Staromiejskiej i od. ul. Staromiejskiej do ul. Krakowskiej. Nieregularny,

poszarpany kształt wynika z układu działek własnościowych (należących do Gminy Sandomierz)

oraz ukształtowania terenu. Elementem geometryczno -kompozycyjnym układu jest Plac Spotkań,

założony na rzucie trójkąta. Na Placu schodzą się ciągi komunikacyjne z czterech najważniejszych

kierunków:

• od strony północno-zachodniej. ciąg pieszo-rowerowy prowadzący z Wąwozu

Piszczele;

• od strony północno-wschodniej ciąg pieszo-jezdny - ul. Podwale Dolne;

• od strony wschodniej ciąg pieszy - ul. Za Bramą -prowadzący przez "Ucho Igielne" na

Rynek Starego Miasta;

• od strony południowo-wschodniej ciąg pieszo-rowerowy od ul. Staromiejskiej.

Dodatkowo, na obszarze opracowania, przewidziano ciąg pieszo-rowerowy od

ul. Staromiejskiej do ul. Krakowskiej, ciąg pieszy od. ul. Piszczele do ul. Tatarskiej oraz ciąg pieszy

od ul. Tatarskiej do ul. Podwale Dolne, z przedłużeniem do ul. Podwale Górne. U wylotu

ul. Podwale Dolne do ul. Podwale Górne zaprojektowano parking na 19 miejsc postojowych,

w tym jedno na samochód osoby niepełnosprawnej. Po drugiej stronie ul. Podwale Górne

zaprojektowano szalet miejski ukryty w skarpie ziemnej między ulicą a murem obronnym. Przed

szaletem plac, z którego jest wejście na istniejący parking.

Działki tworzące teren opracowania zajmują w sumie powierzchnie około 5,2 ha, w tym:

• powierzchnia zabudowy ( szalet miejski ) - ok. 83,32m2

• powierzchnia placów i komunikacji - ok. 7.400,00m2

• powierzchnia zieleni (trawniki, zieleń naturalna, zieleń przy ciągach

komunikacyjnych ) - ok. 44.768,0 m2.

Projektowana inwestycja obejmuje budowę ciągu pieszo-rowerowego wykonanego

w sposób umożliwiający pełnienie również dojazdu do występujących sieci w celu dokonywania

okresowych zabiegów eksploatacyjnych istniejących ciągów kanalizacyjnych, wykonanie

oświetlenia, wykonanie elementów małej architektury (ławeczki, kosze na śmieci) oraz

uporządkowanie przyległego terenu, wykonanie w części sieci kanalizacji sanitarnej, budowa

parkingu i szaletu miejskiego oraz wykonanie przyłączy: wodociągowego, kanalizacji sanitarnej,

a także regulacja cieku wodnego.
Szczegółowy zakres Projektu  - Kampania promocyjna Miasta Sandomierza
Kampania promocyjna Miasta zostanie szczegółowo opracowana na etapie przygotowania

Strategii Promocji Miasta, a następnie przeprowadzona przez wyłonionych zgodnie z ustawą

Prawo zamówień publicznych wykonawców.

Proces przygotowania Kampanii podzielono na dwa etapy główne, przyjmując czas

realizacji za podstawę podziału:

1. Etap I

a) opracowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierza (w tym uszczegółowienie działań

promocyjnych);

b) zlecenie wykonania wielkoformatowych billboardów;

2. Etap II

a) właściwe działania promocyjne (w tym min. emisja spotu reklamowego i ekspozycja

billboardów) realizowane przez wyspecjalizowaną agencję reklamową;

b) zakup i instalacja infomatu.

Na etapie przygotowania niniejszego Studium wykonalności określono ogólne kierunki

kampanii promocyjnej i możliwe warianty przeprowadzenia tej kampanii.

Fundamentalnymi podstawami kampanii są zasoby kulturowe Miasta. Sandomierz, jako

miasto silne walorami kulturowo-krajobrazowymi opiera swój rozwój na spuściźnie historycznej,

dlatego też to głównie zabytki Sandomierza stanowią koło zamachowe lokalnej turystyki. Strategia

Promocji Miasta Sandomierza służyć ma jako jedno z narzędzi, których celem jest realizacja

Strategii Rozwoju Gospodarczego miasta oraz strategii na poziomie regionalnym.

Twórcy Strategii Rozwoju Gospodarczego Miasta Sandomierza (zwana dalej SRGMS)

zakładają, iż efektem działań podejmowanych w obszarze rozwoju turystyki ma być

przeobrażenie Sandomierza w miejsce krótko i średnioterminowego wypoczynku. W długim

okresie czasu Strategia zakłada nadanie miastu charakteru europejskiej atrakcji turystycznej.

W treści SRGMS sprecyzowano dla obszaru turystyka cel strategiczny w brzmieniu:

wykorzystanie zalet lokalizacji, zasobów Sandomierza i tradycji historycznych do wzrostu

znaczenia sektora turystyki jako jednego z filarów rozwoju gospodarczego miasta. Dla tak

określonego celu określono trzy programy operacyjne, a w tym:

1. tworzenie infrastruktury technicznej turystyki, poprzez stworzenie technicznego zaplecza

do rozwoju podstawowych funkcji turystycznych miasta. Program nie jest rozwiązaniem

alternatywnym lecz koniecznym do funkcjonowania nowoczesnej turystyki pobytowej

w stopniu podstawowym;

2. promocja Sandomierza w zakresie rozwoju usług turystycznych, dotarcie oferty

turystycznej miasta do potencjalnego konsumenta i zachęcenie go korzystania

z proponowanych usług;

3. dotarcie z ofertą turystyczną Sandomierza do poszczególnych segmentów rynku

turystycznego - dotarcie z ofertą usług turystycznych do konkretnych odbiorców

i przedstawienie możliwości realizacji zainteresowań, hobby lub ulubionego sposobu

wypoczynku w Sandomierzu.

Cele kampanii promocyjnej Miasta

Celem przeprowadzenia kampanii promocyjnej jest:

• prezentacja potencjału Miasta Sandomierza oraz jego atrakcyjności turystycznej celem

zachęcenia turystów do przyjazdu do Miasta oraz wydłużenia pobytu na terenie

Miasta;

• promocja atrakcyjności turystycznej regionu;

• zachęcenie inwestorów do inwestowania w rozwój turystyczny Miasta i tworzenia

nowych miejsc pracy.

Cele kampanii staną się podstawą do określenia misji Strategii Promocji miasta.

Grupy docelowe kampanii

Grupami docelowymi wszystkich działań promocyjnych będą:

• turyści, w tym rodziny z dziećmi,

• przedsiębiorcy, w tym przede wszystkim tzw. przemysł kulturowy i branża

turystyczna.

Proponowane działania promocyjne

Dotychczasowa promocja miasta opierała się o następujące narzędzia:

1. uczestnictwo w krajowych targach turystycznych oraz reklama w materiałach

turystycznych targów zagranicznych;

2. przekazywanie mediom lokalnym najważniejszych informacji dotyczących m.in.

wydarzeń kulturalnych i sportowych odbywających się na terenie Sandomierza;

3. promocja miasta:

• na portalach internetowych o profilu informacyjnym i turystycznym;

• newsletter rozsyłany do subskrybentów;

4. druk wydawnictw promujących miasto;

5. organizacja imprez masowych w sezonie turystycznym

Dotychczasowe działania promocyjne będą w dalszym ciągu kontynuowane. W ramach

Projektu zaproponowano dodatkowo realizację następujących działań promocyjnych:

• I etap - przygotowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierza (zawierającej

uszczegółowienie działań promocyjnych) oraz zlecenie wykonania i ekspozycji

wielkoformatowych billboardów;
• II etap - konferencja prasowa na zakończenie Projektu, reklama telewizyjna Miasta

w telewizji ogólnopolskiej, materiały multimedialne oraz billboardy w całej Polsce.

Realizacji powyższych działań zostanie doprecyzowana przez wykonawcę kampanii

(agencję reklamową). Poniżej przedstawiono przykładowe możliwości realizacji przez

agencję reklamową II etapu kampanii promocyjnej. II etap obejmuje również zakup

i instalacje infomatu – ten element kampanii promocyjnej nie będzie realizowany

przez agencję, ale bezpośrednio przez Beneficjenta.

1) Wariant I:

a. konferencja prasowa;

b. reklama telewizyjna w telewizji ogólnopolskiej;

i. produkcja spotu reklamowego;

ii. 10 emisji spotu reklamowego w dwóch stacjach telewizyjnych

w godzinach popołudniowej oglądalności (w godzinach 17-18);

c. 2 prezentacje multimedialne;

d. billboardy na głównych drogach przejazdowych w Polsce oraz na wjazdach

i wyjazdach z dużych miast w liczbie 300 szt. przez okres 2 miesięcy;

2) Wariant II:

a. konferencja prasowa;

b. reklama telewizyjna w telewizji ogólnopolskiej;

i. produkcja spotu reklamowego;

ii. 20 emisji spotu reklamowego w jednej stacji telewizyjnej w godzinach

popołudniowej oglądalności (w godzinach 17-18);

c. 2 prezentacje multimedialne;

d. billboardy na głównych drogach przejazdowych w Polsce oraz na wjazdach

i wyjazdach z dużych miast w liczbie 410 szt. przez okres 1 miesiąca.

Wszelkie zmiany dotyczące działań promocyjnych będą dotyczyć poszczególnych ilości,

natomiast zachowane zostaną główne rodzaje działań: reklama w telewizji ogólnopolskiej oraz

billboardy w całej Polsce. Odbiór działań promocyjnych ma mieć charakter ogólnopolski.

Ponadto zaplanowano zakup infomatu z informacjami skierowanymi przede wszystkim do

turysty (informacja o atrakcjach turystycznych, ścieżce rowerowej, aktualne wydarzenia

kulturalne, informacje miejskie i in.). Infomat zostanie zainstalowany przy ulicy Podwale Górne

(w okolicach Bramy Opatowskiej).

Każde działanie promocyjne opatrzone będzie odpowiednią informacją o pochodzeniu

środków z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego i zgodne z wytycznymi w zakresie

promocji i informacji.

Proponowane powyżej działania promocyjne mogą ulec modyfikacji lub zmianie

w zależności od zaproponowanych w ramach Strategii Promocji Miasta Sandomierza rozwiązań.

Po przeprowadzeniu w ramach badań rynku analiz, określona zostanie skuteczność

poszczególnych działań promocyjnych oraz nastąpi ich selekcja na podstawie przyjętych

kryteriów (np. grup docelowych).
PAGE  
4

