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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKÓW ZAMÓWIENIA

ZAMAWIAJĄCY:

Gmina Sandomierz o statusie miejskim

27-600 Sandomierz

Pl. Poniatowskiego 3

tel. +48 (0-15) 644-01-00
fax +48 (0-15) 644-01-01

www.um.sandomierz.pl
e-mail: um@um.sandomierz.pl

PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA

Przeprowadzenie Kampanii Promocyjnej Miasta Sandomierza
ZATWIERDZIŁ:

Sandomierz, dn.4 maja 2010 r

INSTRUKCJA DLA WYKONAWCÓW

1. ZAMAWIAJĄCY:

            nazwa: Gmina Sandomierz o statusie miejskim.

            adres:
27-600 Sandomierz, Plac Poniatowskiego 3

            telefon:(+48 15) 644-01-00

            fax:
:(+48 15) 644-01-01

            NIP:
864-17-51-939
            Adres do korespondencji: jw.

            Godziny urzędowania: 700-1500 (poniedziałek-piątek)

            Strona internetowa: www.um.sandomierz.pl

SŁOWNIK:

· Zamawiający– Gmina Sandomierz o statusie miejskim

· SIWZ – specyfikacja istotnych warunków zamówienia 

· Ustawa Pzp-ustawa –Prawo zamówień publicznych

SPOSÓB POROZUMIEWANIA SIĘ ZAMAWIAJĄCEGO Z WYKONAWCAMI

1.1
Wszelkie oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje zamawiający 
i wykonawcy przekazują w formie pisemnej lub faxem.

1.2 Jeżeli zamawiający lub wykonawca przekazuje oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje faksem, każda ze stron na żądanie drugiej niezwłocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

1.3
W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomości przez wykonawcę, zamawiający domniemywać będzie, iż pismo wysłane przez zamawiającego na numer faksu podany przez wykonawcę zostało mu doręczone w sposób umożliwiający zapoznanie się wykonawcy z treścią pisma.

1.4 Osobami uprawnionymi do porozumienia się wykonawcami w imieniu zamawiającego 
       są:

- w sprawach procedury przetargowej: Ewa Jasińska, Dariusz Gadawski
    -
w sprawach związanych z przedmiotem zamówienia: Ewa Kondek, Dariusz Socha
2. TRYB UDZIELENIA ZAMÓWIENIA

2.1 Niniejsze postępowanie o udzielenie zmówienia publicznego prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.– Prawo Zamówień Publicznych (tj. Dz.U. z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 ze zmianami) zwaną dalej „ustawą Pzp” 

2.2 Postępowanie dot. zamówienia o wartości niższej niż kwota określona w przepisach wydanych na podst. art. 11 ust. 8 Pzp tj poniżej kwoty 193.000 euro.

3. OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA

Przedmiotem zamówienia jest przeprowadzenie Kampanii Promocyjnej Miasta Sandomierza  w ramach projektu pn.: Wzmocnienie zasobów dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego miasta Sandomierza - etap II, finansowanego ze środków Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Świętokrzyskiego na lata 2007-2013, w ramach Działania 2.3. Promocja gospodarcza i turystyczna regionu, Oś 2 Wsparcie innowacyjności, budowa społeczeństwa informacyjnego oraz wzrost potencjału inwestycyjnego regionu.
1. Cele kampanii promocyjnej

Celem kampanii promocyjnej jest zaprezentowanie unikalnych atrakcji turystycznych, historycznych i kulturalnych Miasta Sandomierza. Zgodnie ze Strategią Rozwoju Turystyki Woj. Świętokrzyskiego, Miasto Sandomierz stanowi jedno z najatrakcyjniejszych miast regionu – uważany jest za perłę Ziemi Świętokrzyskiej. Kampania winna przyczynić 
się do wzrostu zainteresowania ofertą Miasta Sandomierza wśród mieszkańców Polski oraz zwiększenia napływu turystów. Celem bezpośrednim jest wzrost liczby turystów odwiedzających Miasto Sandomierz w lecie i jesienią 2010 roku na pobyty weekendowe          i przedłużone weekendy.

2. Adresaci kampanii promocyjnej 

Turyści indywidualni oraz zorganizowani z terenu Polski, ze szczególnym uwzględnieniem mieszkańców miast powyżej 50 tysięcy z województw: mazowieckiego, łódzkiego, małopolskiego, lubelskiego, podkarpackiego, świętokrzyskiego oraz aglomeracji śląskiej. Adresatem kampanii promocyjnej są również przedstawiciele mediów. 

3. Idea kreatywna kampanii

Ideą kreatywną kampanii jest: „Sandomierz. Królewskie Miasto”. 
4. Szczegółowy zakres przedmiotu zamówienia

4.1. Opracowanie linii kreacyjnej kampanii

Wykonawca przygotuje całościową propozycję działań w tym hasło i logo kampanii, ogólną koncepcję graficzną kampanii w postaci key visual o formacie A4, sugerowane rozwiązania graficzne lub zdjęciowe, przykłady zastosowań (co najmniej projekt ulotki oraz projekt billboardu) wraz z uzasadnieniem.

Wykonawca przedstawi Zamawiającemu projekty 2 linii kreacyjnych kampanii w ciągu 7 dni od daty podpisania umowy. Wykonawca zobowiązany jest uwzględnić uwagi Zamawiającego dotyczące linii kreacyjnych w ciągu 4 dni od daty ich otrzymania. 
4.2. Przeprowadzenie kampanii billboardowej

W oparciu o zaproponowane i zaakceptowane przez Zamawiającego rozwiązania kreatywne Wykonawca przeprowadzi kampanię billboardową obejmującą 260 billboardów zgodnie         z poniższą tabelą:

	Lp
	Lokalizacja
	Ilość billboardów

	1. 
	Warszawa
	65

	2. 
	Łódź
	45

	3. 
	Kraków
	45

	4. 
	Katowice 
	45

	5. 
	Lublin 
	25

	6. 
	Rzeszów
	25

	7.
	Kielce
	10

	
	
	Razem: 260 billboardów


Wymagania dotyczące billboardów: rozmiar 5,04x2,38 m, z czego 130 billboardów wolnostojących, w centrach miast i/lub przy głównych ciągach komunikacyjnych, pozostałe billboardy w centrach miast. Okres ekspozycji: 1 miesiąc. 

Wykonawca zorganizuje druk, dostarczy plakaty firmie billboardowej, zapewni bieżącą kontrolę nad ekspozycją dostępną dla Zamawiającego, dostarczy raport z ekspozycji.             

W przypadku zniszczenia lub uszkodzenia plakatu, Wykonawca będzie zobowiązany 
do niezwłocznej wymiany plakatu na własny koszt. 
Szczegółowa lista lokalizacji zostanie dostarczona Zamawiającemu w ciągu 5 dni od daty podpisania umowy w celu akceptacji. Ostateczna lista zostanie uzgodniona z Zamawiającym. Wykonawca zrealizuje kampanię billboardową w ciągu 9 tygodni od daty podpisania umowy. 
4.3. Organizacja study tour dla dziennikarzy

Wykonawca zorganizuje 4 study tour dla dziennikarzy mediów ogólnopolskich i regionalnych do Miasta Sandomierza. Minimalna liczba dziennikarzy w ramach każdego study tour wyniesie 5 osób. Dwa study tour adresowane są dla dziennikarzy największych mediów ogólnopolskich oraz mediów specjalistycznych (turystycznych), pozostałe dwa dla dziennikarzy największych mediów regionalnych z następujących regionów: łódzkiego, małopolskiego, śląskiego, lubelskiego, podkarpackiego. 

Do obowiązków Wykonawcy należy: opracowanie listy dziennikarzy zainteresowanych study tour, rekrutacja dziennikarzy, zapewnienie transportu (przywóz i odwóz każdego uczestnika, transport na miejscu), ubezpieczenie imprezy, wyżywienia (piątek – kolacja, sobota - śniadanie, obiad, uroczysta kolacja, co najmniej 2 przerwy kawowe, niedziela – śniadanie), noclegów (2 dni, piątek i sobota), opracowanie i realizacja programu study tour, monitoring mediów, wysyłka imiennego podziękowania za uczestnictwo w study tour. 

Wykonawca zapewni personel odpowiedzialny za organizację study tour obecny podczas trwania imprezy w liczbie co najmniej 2 osób. 

Zamawiający zapewnia: bezpłatny wstęp do obiektów i pomieszczeń będących w dyspozycji Miasta Sandomierza, przewodników turystycznych, upominki dla dziennikarzy. 
Program study tour winien być spójny z celami kampanii, atrakcyjny dla dziennikarzy oraz winien przewidywać – oprócz zaprezentowania walorów Miasta Sandomierza – dodatkowe atrakcje zaproponowane przez Wykonawcę. 

Zamawiający nie przewiduje organizacji kilku study tour jednocześnie. Ostateczne terminy      i program każdego study tour oraz lista dziennikarzy zostaną uzgodnione z Zamawiającym. 

Listę mediów, proponowane terminy i szczegółowe programy study tour Wykonawca przedstawi Zamawiającemu do 7 dni od daty podpisania umowy. Wykonawca zrealizuje study toury w ciągu 9 tygodni od daty podpisania umowy. 
4.4. Organizacja imprez promocyjnych

Wykonawca zorganizuje 4 imprezy promujące Miasto Sandomierz w następujących miastach: Warszawa – dwie imprezy, Łódź, Kraków. Lokalizacja imprez: w centrum miast lub   

w największych centrach handlowych zlokalizowanych w centrach miast lub bezpośredniej bliskości centrum. Czas trwania imprezy: 6 godzin, piątkowe popołudnie lub sobota lub niedziela. Celem imprez będzie popularyzacja różnorodnych atrakcji Miasta Sandomierza       i zachęcanie do jego odwiedzin. 

Obowiązkiem Wykonawcy będzie: zapowiedź i popularyzacja imprez, oprawa działań (wyposażenie i materiały, konkursy dla uczestników), zapewnienie wykwalifikowanego personelu, koordynacja działań z lokalnymi władzami, właścicielami obiektów i służbami porządkowymi. Wszelkie koszty imprezy, w tym wynajem powierzchni ponosi Wykonawca. Nagrodą główną każdej imprezy będzie ufundowanie dla 2 osób weekendu w Sandomierzu, rozumianego jako zakwaterowanie (nocleg ze śniadaniem - 2 doby hotelowe) w hotelu trzygwiazdkowym położonym na terenie Miasta Sandomierza najpóźniej do 30 września 2010 roku.
Wykonawca przygotuje wystawę fotograficzną dotyczącą Miasta Sandomierza, którą zainstaluje na każdej imprezie. Koszty oprawy, montażu, demontażu, transportu                       i ubezpieczenia wystawy ponosi Wykonawca. Wymagania dotyczące wystawy: minimum 15 tablic wolnostojących o minimalnych wymiarach 100/70 cm. 

Zamawiający w ciągu 7 dni od daty podpisania umowy udostępni Wykonawcy zdjęcia 
do produkcji wystawy oraz materiałów promocyjnych wraz z prawami autorskimi. 
Po zakończeniu imprez Wykonawca przekaże wystawę Zamawiającemu wraz z konstrukcją. 

Wykonawca w ramach poszczególnych imprez promocyjnych jest zobowiązany 
do zorganizowania spotkania dla mediów lokalnych, w trakcie których zapozna ich z celami prowadzonej kampanii oraz różnorodnymi atrakcjami Miasta Sandomierza. Zamawiający dopuszcza różnorodne formy spotkania z mediami, np. briefing, śniadanie dla dziennikarzy, konferencję. Do obowiązków Wykonawcy należy: zaproszenie dziennikarzy, wynajem sal, przygotowanie prezentacji i materiałów prasowych, oprawa spotkania, catering, monitoring mediów. 

Na każdą imprezę Wykonawca dostarczy kolorowe baloniki – minimum 500 sztuk oraz torby jutowe – minimum 500 sztuk, z krótkimi bawełnianymi rączkami, szerokość 38 cm, wysokość 42 cm, kolor, z nadrukiem „Sandomierz. Królewskie miasto”. 
Szczegółowy scenariusz imprez zawierający rodzaj i ilość materiałów promocyjnych 
do wykorzystania w ramach imprez Wykonawca przedstawi w swojej ofercie.

Ostateczny scenariusz, daty, lokalizacje imprez oraz projekty graficzne materiałów promocyjnych i wystawy zostaną przedstawione Zamawiającemu do akceptacji w ciągu 14 dni od daty podpisania umowy. Wykonawca zorganizuje imprezy promocyjne w ciągu 10 tygodni od daty podpisania umowy. 
4.5. Organizacja biura prasowego

Wykonawca uruchomi biuro prasowe, którego celem będzie informowanie mediów                  o powodach i celach kampanii, a za ich pośrednictwem informowanie opinii publicznej          o walorach i atrakcjach turystycznych, historycznych i kulturalnych Miasta Sandomierza. Biuro prasowe będzie odpowiedzialne za przygotowanie materiałów prasowych (press release, materiały pogłębione), ich dystrybucję do mediów w skali kraju, bezzwłoczne odpowiadanie na ewentualne zapytania dziennikarzy oraz monitoring mediów. Przewiduje 
się wysyłkę materiałów prasowych do co najmniej 100 mediów w skali kraju. Biuro prasowe wspierać też będzie popularyzację i rezultaty study tour oraz imprez promocyjnych                 w miastach. 
Zadaniem biura prasowego będzie zainspirowanie dziennikarzy do ukazania się co najmniej 30 publikacji (przekazów) poświęconych atrakcjom turystycznym, historycznym i kulturalnym Miasta Sandomierza, wykazanych w monitoringu mediów.

Wykonawca zorganizuje również konkurs dla dziennikarzy, mający na celu upowszechnianie atrakcji Miasta Sandomierza – opis konkursu wraz z nagrodami i uroczystością wręczenia nagród przedstawi Wykonawca w swojej ofercie.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     Wykonawca uruchomi biuro prasowe, przedstawi listę mediów i propozycję materiałów prasowych do 10 dni od daty podpisania umowy. Ostateczna lista mediów oraz treść materiałów prasowych zostanie uzgodniona z Zamawiającym.  

Wykonawca zrealizuje konkurs w ciągu 13 tygodni od daty podpisania umowy. 
4.6.  Dodatkowe działania promocyjne

Wykonawca w swojej ofercie przedstawi opis dodatkowych działań promocyjnych wraz           z uzasadnieniem, które będą dostosowane do grupy docelowej oraz spójne z założeniami kampanii.

4.7.  Raport pokampanijny

Wykonawca przedstawi pełny raport pokampanijny obejmujący:

- raport z kampanii billboardowej wraz z dokumentacją zdjęciową, lokalizacją nośnika i datą jego wyklejenia – w ciągu 7 dni od daty zakończenia kampanii billboardowej oraz raport końcowy, zawierający raport z imprez promocyjnych wraz z dokumentacją zdjęciową, raport z działań PR, konkursu dla dziennikarzy i study tour obejmujący monitoring medialny. 

Raport zostanie przygotowany w 2 egzemplarzach drukowanych oraz na płycie CD                w formacie „doc” i „PDF”. Akceptacja raportu z kampanii billboardowej będzie podstawą do płatności częściowej w wysokości 30 proc. wartości brutto kampanii, akceptacja raportu końcowego – podstawą do płatności 70 proc. wartości brutto kampanii. W przypadku odrzucenia raportu, Zamawiający wskaże na piśmie zakres koniecznych poprawek                   i uzupełnień.

5. Harmonogram

Kampania będzie realizowana w okresie 15 tygodni od daty podpisania umowy. Wykonawca w ofercie winien przedstawić szczegółowy harmonogram realizacji kampanii, który będzie podlegał akceptacji przez Zamawiającego. Dopuszcza się możliwość wprowadzenia zmian     w harmonogramie realizacji kampanii, ale po uprzednim pisemnym poinformowaniu Zamawiającego i uzyskaniu jego zgody.  
6.  Dokumenty, z którymi winien zapoznać się Wykonawca

Wykonawca winien zapoznać się z następującymi dokumentami:

- Strategia promocji Miasta Sandomierza.

- Strategia Rozwoju Turystyki w Województwie Świętokrzyskim.

Strategia promocji Miasta Sandomierza będzie dostępna dla Wykonawców po zalogowaniu się na adres:  www.sandomierz.pl. 

7. Wizualizacja kampanii

Wykonawca jest zobowiązany do zachowania wizualizacji kampanii zgodnie z aktualnymi wytycznymi w zakresie informacji i promocji Instytucji Zarządzającej  Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Świętokrzyskiego na lata 2007-2013, dostępnymi na stronie: www.rpo-swietokrzyskie.pl
W/w roboty budowlane dotyczą następujących kodów CPV:

CPV:

· 79.34.14.00-0
4. TERMIN REALIZACJI ZAMÓWIENIA

Termin realizacji zamówienia: 15 tygodni od daty podpisania umowy.
5.
WARUNKI UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEŁNIENIA TYCH WARUNKÓW

5.1
W postępowaniu mogą wziąć udział wykonawcy, którzy spełniają warunki udziału 
w postępowaniu, o których mowa w art. 22 ust. 1 ustawy-Pzp dotyczące:

-
posiadania uprawnień do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeżeli przepisy prawa nakładają obowiązek ich posiadania,


zamawiający nie precyzuje w tym zakresie żadnych wymagań których spełnienie wykonawca zobowiązany jest udokumentować
- posiadania wiedzy i doświadczenia niezbędnego do wykonania zamówienia:

zamawiający uzna, iż wykonawca spełnił powyższy warunek, jeśli udokumentuje przeprowadzenie w ostatnich 3 lat, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy- w tym okresie co najmniej 2 kampanii promocyjnych miasta lub regionu 
wraz z załączeniem dokumentu potwierdzającego, iż usługi te zostały wykonane należycie
-
dysponowania odpowiednim potencjałem technicznym oraz osobami zdolnymi 
do wykonania zamówienia:

  zamawiający w zakresie potencjału technicznego nie precyzuje żadnych wymagań których spełnienie wykonawca zobowiązany jest udokumentować
W zakresie osób zdolnych do wykonania zamówienia, zamawiający uzna, 
iż wykonawca   spełnił powyższy warunek, jeśli przedstawi w ofercie osoby, które będą uczestniczyć w realizacji zamówienia legitymujące się kwalifikacjami zawodowymi, doświadczeniem i wykształceniem odpowiednimi do funkcji jakie zostaną im powierzone – wykonawca zobowiązany jest dysponować personelem w liczbie co najmniej 3 osób posiadających n/w wykształcenie i doświadczenie
- kierownik zamówienia – wykształcenie wyższe, co najmniej 5 lat doświadczenia          
   w kierowaniu dużymi i złożonymi kampaniami ATL, BTL i PR o zasięgu  
  ogólnopolskim,
       - specjalista ds. PR – wykształcenie wyższe, co najmniej 5 lat doświadczenia                
            w działaniach z obszaru PR, obejmujących media relations, organizację konkursów,  

  prowadzenie biura prasowego, organizację konferencji prasowych,

- specjalista ds. imprez promocyjnych – wykształcenie wyższe, co najmniej 5 lat 
               doświadczenia w działaniach z obszaru BTL i PR, obejmujących organizację  
               eventów, konferencji prasowych, opracowanie materiałów promocyjnych.
- sytuacji ekonomicznej i finansowej
  zamawiający w zakresie  sytuacji ekonomicznej i finansowej nie precyzuje żadnych  
         wymagań których spełnienie wykonawca zobowiązany jest udokumentować
5.2
W postępowaniu mogą wziąć udział wykonawcy, którzy wykażą brak podstaw 
do wykluczenia z postępowania o udzielenie zamówienia publicznego w okolicznościach 
o których mowa w art.24 ust.1 ustawy- Pzp.  

5.3
W przypadku wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia, każdy 
 z warunków określonych w pkt 5.1 winien spełniać co najmniej jeden z tych wykonawców albo wszyscy Ci wykonawcy wspólnie.

Warunek określony w pkt 5.2 powinien spełniać każdy z wykonawców samodzielnie.

5.4 Wykonawca może polegać na wiedzy i doświadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania zamówienia lub zdolnościach finansowych i innych podmiotów, niezależnie od charakteru prawnego łączących go z nimi stosunków.

5.5
Zamawiający uzna, iż wykonawca spełnia powyższe warunki jeżeli załączy do oferty wymienione w pkt.6 SIWZ dokumenty i oświadczenia zgodne z wymogami SIWZ (pkt.5).
Ocena spełniania warunków udziału w postępowaniu zostania dokonana wg formuły „spełnia-bądź nie spełnia”.

6. WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW JAKIE MAJĄ DOSTARCZYĆ WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPEŁNIENIA WARUNKÓW UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU

6.1. Oświadczenie wykonawcy o spełnieniu warunków udziału w postępowaniu o których mowa w art. 22. ust. 1 ustawy Pzp oraz w pkt.5 SIWZ– wg wzoru na zał. Nr 2 
do SIWZ.

W celu wykazania spełnienia przez wykonawcę w/w warunków do oferty należy załączyć następujące dokumenty:

a)
wykaz osób, które będą uczestniczyć w wykonywaniu zamówienia, w szczególności odpowiedzialnych za świadczenie usługi wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doświadczenia i wykształcenia niezbędnych dla wykonania zamówienia, 
a także zakresu wykonywanych przez nie czynności, oraz informacją o podstawie 
do dysponowania tymi osobami wg wzoru stanowiącego zał. Nr 3 do SIWZ.

b) wykaz wykonanych usług w zakresie niezbędnym do wykazania spełniania warunku     
      wiedzy i doświadczenia w okresie ostatnich 3 lat przed upływem terminu składania ofert,  
      a jeśli okres prowadzenia działalności jest krótszy- w tym okresie - co najmniej 2 usługi    
      polegające na przeprowadzeniu kampanii promocyjnej miasta lub regionu  - zał.   

nr 4 do SIWZ wraz z dokumentami  potwierdzającymi należyte wykonanie  powyższych usług
c)
w przypadku, gdy wykonawca wykazując spełnienie powyższych warunków polega 
na wiedzy i doświadczeniu oraz osobach zdolnych do wykonywania zamówienia innych podmiotów, niezależnie od charakteru prawnego łączących go z nimi stosunków zobowiązany jest dostarczyć zamawiającemu pisemne zobowiązanie tych podmiotów 
do oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na okres korzystania z nich przy realizacji zamówienia. 
6.2.W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postępowania o udzielenie zamówienia wykonawcy w okolicznościach o których mowa w art. 24 ust. 1 ust. Pzp. należy dołączyć do oferty n/w dokumenty:

a) 
oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia,- wg wzoru stanowiącego zał. Nr 5 
do SIWZ.

b) 
aktualny odpis z właściwego rejestru, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert, 
a w stosunku do osób fizycznych oświadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp

c) aktualne zaświadczenie właściwego naczelnika urzędu skarbowego potwierdzające, 
że wykonawca nie zalega z opłacaniem podatków lub zaświadczenie, iż uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu– wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert,

d)  aktualne zaświadczenie właściwego oddziału Zakładu Ubezpieczeń Społecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Społecznego potwierdzające, ze wykonawca nie zalega 
z opłacaniem składek na ubezpieczenie zdrowotne i społeczne, lub potwierdzenie, 
iż uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu – wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert,

6.3
Jeżeli wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentów o których mowa w pkt 6.2-b, c, d, składa dokument lub dokumenty potwierdzającej odpowiednio, iż :

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogłoszono upadłości

b) nie zalega z uiszczeniem podatków, opłat, składek na ubezpieczenie społeczne 
i zdrowotne, albo że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu

Dokumenty o których mowa w pkt 6.3 ppkt.a) powinny być wystawione nie wcześniej niż 6 m- cy przed upływem terminu składania ofert, zaś dokument o których mowa 
w pkt 6.3 b powinien być wystawiony nie wcześniej niż 3 m-ce przed upływem terminu składania ofert.

6.4 Jeżeli w kraju zamieszkania osoby lub w kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania nie wydaje się powyższych dokumentów, zastępuje się je dokumentem zawierającym oświadczenie złożone przed notariuszem, właściwym organem sądowym, administracyjnym, albo organem samorządu zawodowego 
lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania. Data wystawienia takiego dokumentu winna odpowiadać datom dokumentów wymienionych pkt.6.3.

6.5
Dokumenty należy składać w oryginale lub kopii poświadczonej za zgodność 
z oryginałem przez wykonawcę.

6.6 W przypadku wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia oraz 
w przypadku, gdy wykonawca polega na zasobach innych podmiotów, kopie dokumentów dot. odpowiednio wykonawcy lub tych podmiotów winny być poświadczone za zgodność z oryginałem przez wykonawcę lub te podmioty.

6.7
Dokumenty sporządzone w języku obcym są składane wraz z tłumaczeniem na język polski.

6.8
Zamawiający może żądać przedstawienia oryginału lub notarialnie poświadczonej kopii dokumentu wyłącznie wtedy, gdy złożona przez wykonawcę kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi wątpliwości, co do jej prawdziwości.

7. OPIS SPOSOBU UDZIELANIA WYJAŚNIEŃ TREŚCI SIWZ

7.1 Wykonawca może zwrócić się do zamawiającego o wyjaśnienie treści SIWZ. Zamawiający odpowie niezwłocznie, nie później jednak niż na 2 dni przed upływem terminu składania ofert- pod warunkiem, iż wniosek o wyjaśnienie treści SIWZ wpłynął do zamawiającego nie później niż do końca dnia, w którym upływa połowa wyznaczonego terminu składania ofert.

7.2 Jeżeli wniosek o wyjaśnienie treści SIWZ wpłynął po upływie terminu składania wniosku lub dot. udzielonych wyjaśnień, zamawiający może udzielić wyjaśnień lub pozostawić wniosek bez rozpoznania.

7.3 Treść zapytań wraz z wyjaśnieniami zamawiający przekazuje wykonawcom, którym przekazał SIWZ, bez ujawniania źródła zapytania oraz umieszcza na stronie internetowej, na której SIWZ była udostępniona.

7.4 W uzasadnionych przypadkach zamawiający może przed upływem terminu składania ofert zmienić treść SIWZ. Dokonaną zmianę SIWZ zamawiający przekaże niezwłocznie wszystkim wykonawcom, którym przekazano SIWZ oraz umieści ją na swojej stronie internetowej, na której specyfikacja jest udostępniona. 

7.5 Jeżeli zmiana treści SIWZ prowadzi do zmiany treści ogłoszenia o zamówieniu, zamawiający zamieszcza ogłoszenie o zmianie ogłoszenia w Biuletynie Zamówień Publicznych

7.6 Jeżeli w wyniku zmiany treści SIWZ nieprowadzącej do zmiany treści ogłoszenia 
o zamówienie jest niezbędny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach, zamawiający przedłuży termin składania ofert informując o tym wykonawców, którym przekazano SIWZ oraz zamieści tę informację na stronie internetowej na której SIWZ jest udostępniona.

7.7 Zamawiający nie przewiduje zwołania zebrania wszystkich wykonawców w celu wyjaśnienia treści SIWZ.
8. TERMIN ZWIĄZANIA OFERTĄ

8.1 Ustala się, iż wykonawca jest związany ofertą przez okres 30 dni.

8.2 Bieg terminu związania ofertą rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania ofert.

8.3 Wykonawca samodzielnie lub na wniosek zamawiającego może przedłużyć termin związania ofertą, z tym, że zamawiający może tylko raz, co najmniej na 3 dni przed upływem terminu związania ofertą, zwrócić się do wykonawców o wyrażenie zgody 
na przedłużenie tego terminu o oznaczony okres, nie dłuższy jednak niż 60 dni.

9. WADIUM

9.1 Wadium- nie jest wymagane.

10.  OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

10.1 Składana oferta winna być sporządzona na formularzu oferty stanowiącym zał. nr 1 
do niniejszej SIWZ.

10.2 Oferta musi być złożona, pod rygorem nieważności w formie pisemnej, zamawiający 
nie dopuszcza możliwości złożenia w formie elektronicznej lub faxem.

10.3 Ofertę należy napisać w języku polskim na maszynie, komputerze lub inną trwałą 
i czytelną techniką.

Każdy dokument składający się na ofertę sporządzoną w innym języku niż język polski winien być złożony wraz z tłumaczeniem na język polski, poświadczonym przez wykonawcę. W razie wątpliwości uznaje się, iż wersja polskojęzyczna jest wersją wiążącą.

10.4 Wykonawca może złożyć tylko jedną ofertę zawierającą jedną jednoznacznie opisaną propozycję. Złożenie większej liczby ofert- lub złożenie oferty zawierającej propozycje alternatywne spowoduje odrzucenie wszystkich ofert złożonych przez wykonawcę.

10.5 Treść oferty musi odpowiadać treści SIWZ.

10.6 Oferta wraz z załącznikami musi być podpisana przez osobę upoważnioną 
do reprezentowania wykonawcy.

10.7 Jeżeli osoba podpisująca ofertę działa na podstawie pełnomocnictwa, 
to pełnomocnictwo to musi być dołączone do oferty i musi być złożone w oryginale 
lub kopii poświadczonej za zgodność z oryginałem.

10.8 Zaleca się, by każda zawierająca jakąkolwiek treść strona oferty była podpisana 
lub parafowana przez wykonawcę. Każda poprawka w treści oferty, a w szczególności każde przerobienie, przekreślenie, uzupełnienie, nadpisanie, przesłonięcie korektorem itp., powinny być parafowane przez wykonawcę.

10.9 W przypadku, gdy wykonawca dołącza do oferty kserokopię dokumentu, winna być ona poświadczona „za zgodność z oryginałem”. Poświadczenie winno zawierać sformułowanie „za zgodność z oryginałem”, pieczątkę imienną osoby lub osób uprawnionych do reprezentowania oraz podpis lub parafę, zaś w przypadku braku imiennej pieczątki, czytelny podpis zawierający imię i nazwisko.

10.10 Wykonawca może przed upływem terminu do składania ofert zmienić lub wycofać ofertę.

10.11 Jeżeli ofertę złożono po terminie, zamawiający niezwłocznie zwraca ją wykonawcy.

10.12 W przypadku, gdy informacje zawarte w ofercie stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa 
w rozumieniu przepisów ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, co do których wykonawca zastrzega, że nie mogą być udostępniane innym uczestnikom postępowania, muszą być oznaczone klauzulą: ”Informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa 
w rozumieniu art.11ust.4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993r o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2003r Nr 153 poz.1503)”- zaleca się by były one trwałe 
i oddzielnie spięte. Zgodnie z powyższym przepisem przez tajemnice przedsiębiorstwa rozumie się nieujawnione do wiadomości publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiębiorstwa lub inne informacje posiadające wartość gospodarczą, co do których przedsiębiorca podjął niezbędne działania w celu zachowania ich poufności.

10.13 Zaleca się, aby strony oferty były trwale ze sobą połączone i kolejno ponumerowane. 
Na formularzu oferty winna być umieszczona informacja o ilości stron.

10.14Oferta winna być złożona w zaklejonym lub zszytym, nienaruszonym opakowaniu adresowanym na zamawiającego, opatrzonym:

a) nazwą i dokładnym adresem wraz z numerem telefonu i faxu wykonawcy (pieczęć),

  b) napisem „Oferta na przetarg nieograniczony pn.: „Przeprowadzenie Kampanii   
       Promocyjnej Miasta Sandomierza” z dopiskiem „Nie otwierać przed dniem  
       21.05.2010r. godz. 1030”
11. OFERTA SKŁADANA PRZEZ WYKONAWCÓW WSPÓLNIE UBIEGAJĄCYCH SIĘ O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA

11.1 Wykonawcy mogą wspólnie ubiegać się o udzielenie zamówienia, po ustanowieniu pełnomocnika do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo reprezentowania w postępowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego. Pełnomocnictwo do pełnienia takiej funkcji- wystawione zgodnie 
z wymogami ustawowymi podpisane przez prawnie upoważnionych przedstawicieli każdego z partnerów winno być dołączone do oferty.

11.2 Wszelka korespondencja, ewentualne zawarcie umowy oraz rozliczenia będą dokonywane wyłącznie z pełnomocnikiem.

11.3 Oferta winna być podpisana przez każdego partnera lub ustanowionego pełnomocnika- zasada ta nie dotyczy poświadczenia za zgodność oryginałem.

11.4 Potencjał kadrowy, sytuacja ekonomiczna, doświadczenie wykonawców - musi w sumie spełniać wymagane warunki.  

11.5 Każdy z wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia winien złożyć dokumenty wymienione w pkt.6.2 ppkt. a,b,c,d,
12.  OPIS KRYTERIÓW WYBORU OFERTY ORAZ SPOSÓB OCENY OFERT

Przy wyborze oferty zamawiający będzie się kierował n/w kryteriami i ich znaczeniem
	Lp.
	Kryterium
	Waga
	Max liczba punktów

	1. 
	Cena
	40 %
	40

	2. 
	Linia kreacyjna
	20 %
	20 

	3. 
	Opis study tour
	10 %
	10

	4. 
	Opis imprez promocyjnych
	12 %
	12

	5. 
	Opis biura prasowego i konkursu dla dziennikarzy
	10 %
	10

	6. 
	Opis dodatkowych działań promocyjnych 
	8 %
	8


12.1 Ocena punktowa kryterium „cena” dokonana zostanie zgodnie z formułą:


Zamawiający przyporządkowuje najkorzystniejszej wartości (najniższa cena) maksymalną ilość punktów zgodnie z przyjętą skalą punktową tj. 10. Każdej następnej wartości zamawiający przyporządkowuje ilość punktów proporcjonalnie mniejszą stosując wzór:

                              wartość najniższa x 10 x waga % kryterium

                    X =    -------------------------------------------------------

                                                                   wartość badana


Punkty zostaną przyznane z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku.

Kryterium nr 2 – linia kreacyjna

a/ oryginalność i atrakcyjność wizji artystycznej, czytelność i przejrzystość przekazu projektu graficznego billboardu oraz ulotki –  od 0 do 10 punktów

b/ oryginalność wizji artystycznej, czytelność i przejrzystość przekazu całościowej oprawy imprez promocyjnych – od 0 do 5 punktów 

c/ spójność z ideą kreatywną kampanii – od 0 do 5 punktów

Kryterium nr 3 – study tour

a/ sposób organizacji study tour – od 0 do 3 punktów

b/ atrakcyjność i adekwatność programu do celów kampanii – od 0 do 4 punktów

c/ kryteria doboru dziennikarzy – od 0 do 3 punktów

Kryterium nr  4 - Imprezy promocyjne 

a/ sposób organizacji imprez – od 0 do 4 punktów

b/ oryginalność i atrakcyjność scenariusza imprez – od 0 do 5 punktów

c/ sposób organizacji spotkań z dziennikarzami – od 0 do 3 punktów

Kryterium nr 5 – Biuro prasowe i konkurs dla dziennikarzy

a/ sposób organizacji biura prasowego – od 0 do 4 punktów

b/ sposób organizacji konkursu dla dziennikarzy, oryginalność i atrakcyjność konkursu  – od 0 do 4 punktów

c/  kryteria doboru mediów – od 0 do 2 punktów

Kryterium nr 6 – dodatkowe działania promocyjne

a/ adekwatność dodatkowych działań do potrzeb kampanii – od 0 do 3 punktów

b/ oryginalność dodatkowych działań – od 0 do 3 punktów

c/ spójność z pozostałymi działaniami w ramach kampanii –  od 0 do 2 punktów

Ocena kryteriów nr 2-6 będzie średnią arytmetyczną ocen poszczególnych członków komisji. 

12.2 Jeżeli zamawiający nie będzie mógł dokonać wyboru oferty najkorzystniejszej ze względu na to, że zostały złożone oferty o takiej samie cenie, zamawiający wezwie wykonawców, którzy złożyli te oferty, do złożenia w terminie określonym przez niego ofert dodatkowych. Wykonawcy, składając oferty dodatkowe, nie mogą zaoferować cen wyższych niż zaoferowane w złożonych ofertach.

13.  SPOSÓB OBLICZENIA CENY OFERTOWEJ

Zamawiający przyjął cenę ryczałtową.

Cena winna obejmować wszystkie elementy zamówienia, w cenę oferty należy wliczyć:

-  wartość usługi określoną w oparciu o przedmiot zamówienia, 

-  obowiązujący podatek od towarów i usług VAT – 22 %.
Cena podana przez wykonawcę jest obowiązująca przez okres ważności umowy i nie będzie podlegała waloryzacji w okresie jej obowiązywania.

Zamawiający wybierze ofertę, która uzyska najwyższą punktację obliczoną wg. kryteriów oceny oferty określonych w pkt. 12.   
14.   MIEJSCE ORAZ TERMIN OTWARCIA OFERT

Ofertę należy złożyć w zabezpieczonej kopercie oznaczonej jak w ppkt. 10.14 niniejszej SIWZ w Biurze Obsługi Interesanta Urzędu Miejskiego w Sandomierzu Plac Poniatowskiego 3 do dnia 21.05.2010r. do godz. 1000

14.1
Otwarcie ofert odbędzie się w siedzibie zamawiającego w Urzędzie Miejskim 
w Sandomierzu, Plac Poniatowskiego 3 (pokój nr 11), w dniu 21.05.2010r. 
o godz. 1030
14.2
Otwarcie ofert jest jawne.  

14.3
Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający poda kwotę, jaką zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia.

14.4
Po otwarciu oferty przewodniczący Komisji Przetargowej odczyta nazwę (firmę) 
oraz adres wykonawcy, cenę oferty oraz termin wykonania zamówienia.
14.5
W przypadku, gdy wykonawca nie uczestniczy w otwarciu ofert, na jego wniosek Zamawiający prześle mu informacje z ppkt.14.3 i 14.4 

14.6
W trakcie dokonywania badania i oceny złożonych ofert, zamawiający może żądać udzielania przez wykonawców wyjaśnień treści złożonych przez nich ofert 
z zastrzeżeniem, że nie zostanie dokonana jakakolwiek zmiana w treści oferty oraz niedopuszczalne będzie prowadzenie negocjacji między zamawiającym a wykonawcą.

14.7
Zamawiający poprawi w ofercie oczywiste omyłki pisarskie, oczywiste omyłki rachunkowe, z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek oraz inne omyłki polegające na niezgodności oferty ze specyfikacją istotnych warunków zamówienia, nie powodujące istotnych zmian w treści oferty niezwłocznie zawiadamiając o tym wykonawcę, którego oferta została poprawiona.

14.8
Warunki unieważnienia postępowania:

 Zamawiający unieważni postępowanie, jeśli:

· nie złożona zostanie żadna oferta niepodlegająca odrzuceniu, 

· cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najniższą cena przewyższa kwotę, którą zamawiający zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia, chyba 
że zamawiający może zwiększyć tę kwotę do ceny najkorzystniejszej oferty

· złożono oferty dodatkowe o takiej samej cenie (w przypadku określonym 
w ppkt.12.6 niniejszej SIWZ),

· wystąpiła istotna zmiana okoliczności powodująca, że prowadzenie postępowania lub wykonanie zamówienia nie leży w interesie publicznym, czego nie można było wcześniej przewidzieć,

- postępowanie obarczone jest niemożliwą do usunięcia wadą uniemożliwiającą zawarcie niepodlegającej unieważnieniu umowy w sprawie zamówienia publicznego

14.9

Warunki odrzucenia oferty:

  
Zamawiający odrzuca ofertę, jeżeli:

· jest niezgodna z ustawą -prawo zam. publ.

· jej treść nie odpowiada treści SIWZ z zastrzeżeniem art.87 ust.2 pkt 3 ustawy Pzp
· jej złożenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisów 
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

· zawiera rażąco niską cenę w stosunku do przedmiotu zamówienia 

· została złożona przez wykonawcę wykluczonego z udziału w przetargu

· zawiera błędy w obliczeniu ceny

· wykonawca w terminie 3 dni od dnia doręczenia zawiadomienia nie zgodził 
się 
na poprawienie omyłki, o której mowa w art. 87 ust.2 pkt.3

· jest nieważna na podstawie odrębnych przepisów
15. INFORMACJE O FORMALNOŚCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAĆ DOPEŁNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.
15.1
Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiający jednocześnie zawiadamia wykonawców, którzy złożyli oferty, o: 


a) wyborze najkorzystniejszej oferty, podając nazwę (firmę) albo imię i nazwisko, siedzibę albo miejsce zamieszkania i adres wykonawcy, którego ofertę wybrano, uzasadnienie jej wyboru, oraz nazwy (firmy), albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy wykonawców, którzy złożyli oferty a także punktację przyznaną ofertom w jedynym kryterium „ceny”. 


b) wykonawcach, których oferty zostały odrzucone, podając uzasadnienie faktyczne 
i prawne, 


c) wykonawcach, którzy zostali wykluczeni z postępowania o udzielenie zamówienia, podając uzasadnienie faktyczne i prawne ,

d) terminie po upływie którego umowa w sprawie zamówienia publicznego może 
być zawarta
15.2
Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiający zamieszcza informacje o wyborze najkorzystniejszej oferty również na stronie internetowej zamawiającego 
w Biuletynie Informacji Publicznej (BIP) oraz na tablicy ogłoszeń w swojej siedzibie. 

15.3
Jeśli wykonawca, którego oferta została wybrana, uchyla się od zawarcia umowy 
w sprawie zamówienia publicznego lub nie wnosi wymaganego zabezpieczenia należytego wykonania umowy, zamawiający może wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród pozostałych ofert, bez przeprowadzenia ich ponownej oceny, chyba, 
że zachodzą przesłanki, o których mowa w art. 93 ust.1 ustawy-Pzp.

15.4
W przypadku wygrania przetargu przez konsorcjum zamawiający będzie żądał przedstawienia umowy regulującej współpracę członków konsorcjum.

16.
WYMAGANIA DOT. ZABEZPIECZENIA NALEŻYTEGO WYKONANIA UMOWY
16.1
Wykonawca najpóźniej w dniu zawarcia umowy winien wnieść zabezpieczenie należytego wykonania umowy w wys. 5 % ceny brutto podanej w ofercie.

16.2
Zabezpieczenie służy pokryciu roszczeń z tytułu wykonania lub nienależytego wykonania umowy 
16.3
Zabezpieczenie należytego wykonania może być wnoszone w n/w formach:

- pieniądzu
-
poręczeniach bankowych lub poręczeniach spółdzielczej kasy oszczędnościowo-kredytowej, z tym że zobowiązanie kasy jest zawsze zobowiązaniem pieniężnym,

- poręczeniach bankowych 
- gwarancjach ubezpieczeniowych 

- poręczeniach udzielonych przez podmioty, o których mowa w art.6b ust.5 pkt.2 ustawy z dnia 9 listopada 2000r o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiębiorczości (Dz. U. z 2007r. Nr 42 poz. 275.)
16.4
W przypadku wniesienia zabezpieczenia w pieniądzu należy je wpłacić przelewem 
na rachunek bankowy nr konta 70 9429 0004 2001 0000 1300 0008

Zabezpieczenie w pozostałych formach należy złożyć w Wydziale Finansowym Urzędu Miejskiego w Sandomierzu, Plac Poniatowskiego 3 pokój nr 17.

Kserokopię wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy należy załączyć do umowy.

16.5
Zamawiający zwraca zabezpieczenie w terminie 30 dni od dnia wykonania zamówienia i uznania przez zamawiającego za należycie wykonane. 

17. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTÓRE ZOSTANĄ WPROWADZONE DO TREŚCI UMOWY

17.1
Zamawiający wymaga, aby wykonawca zawarł z nim umowę w sprawie zamówienia publicznego na warunkach określonych we wzorze umowy stanowiącym zał. Nr 6 
        do Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia. 

17.2
Zamawiający nie przewiduje wypłaty zaliczek na poczet realizacji zamówienia.
18. POUCZENIE O ŚRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSŁUGUJĄCYCH  WYKONAWCY W TOKU POSTĘPOWANIA O UDZIELENIE ZAMÓWIENIA

18.1 W prowadzonym postępowaniu mają zastosowanie przepisy dot. ochrony prawnej zawarte w Dziale VI, art.179 – art.198 ustawy- Prawo zamówień publicznych ustawy Pzp.
18.2
W przypadku przedmiotowego postępowania wykonawcy przysługuje prawo 
do:

18.2.1 odwołania wyłącznie wobec czynności:

a) opisu sposobu dokonywania oceny spełniania udziału w postępowaniu;

b) wykluczenia odwołującego z postępowania o udzielenie zamówienia;

c) odrzucenia oferty odwołującego
18.2.2 skargi do sądu.

19. 
DODATKOWE POSTANOWIENIA SIWZ

19.1
Opis części zamówienia, jeżeli zamawiający dopuszcza składanie ofert częściowych.


Zamawiający nie dopuszcza składanie ofert częściowych.
19.2
Określenie maksymalnej liczby wykonawców, z którymi zamawiający zawrze umowę ramową, jeżeli zamawiający przewiduje zawarcie umowy ramowej.      


Zamawiający nie przewiduje zawarcia umowy ramowej. 

19.3
Informację o przewidzianych zamówieniach uzupełniających, o których mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy-Pzp. 


Zamawiający nie przewiduje udzielenie zamówień uzupełniających.

19.4
Opis sposobu przedstawienia ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim muszą odpowiadać oferty wariantowe, jeśli zamawiający dopuszcza ich składanie.   


Zamawiający nie dopuszcza składania ofert wariantowych.  

19.5
Adres poczty elektronicznej lub strony internetowej zamawiającego, jeżeli zamawiający dopuszcza porozumiewanie się drogą elektroniczną.  


Nie dotyczy

19.6
Informacja dot. walut obcych, w jakich mogą być prowadzone rozliczenia między zamawiającym a wykonawcą, jeżeli zamawiający przewiduje rozliczenie w walutach obcych.


Rozliczenia między zamawiającym a wykonawcą dokonywane będą w PLN, 
nie dopuszcza się prowadzenia w/w rozliczeń w walutach obcych.

19.7
Postanowienia dot. aukcji elektronicznej.



Nie dotyczy niniejszego postępowania. 

19.8
Wysokość zwrotu kosztów udziału w postępowaniu, jeżeli zamawiający przewiduje ich zwrot. 

Zamawiający nie przewiduje zwrotu kosztów udziału w postępowaniu.

19.9
Żądanie wskazania przez wykonawcę w ofercie części zamówienia, których wykonanie zamierza powierzyć podwykonawcom.

Wykonawca w zał. Nr 1 do SIWZ (formularz ofertowy)- określi części zamówienia, które zamierza powierzyć podwykonawcom. 
19.10Określenie części zamówienia, które nie mogą być powierzone podwykonawcom.


Nie występują w niniejszym zamówieniu. 
Opracowały: 

Ewa Jasińska
Joanna Pawelczyk
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